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Dreieck von Kaniza  

7. Prinzip der Geschlossenheit    Closure 
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Punktskalierung Verbindung zweier Punkte Punktverdichtung 

Linie als Gestaltungselement       vom Punkt zur Linie 



7 

gestaltung  /  02 phänomenologie                                                   

liegend, passiv stehend, aktiv dynamisch, Leserichtung 

Linie als Gestaltungselement       Stellung und Richtung 
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austeigend,  

positiver Verlauf 

kraftlos, fällt herunter dynamisch, kommt gegen 

Leserichtung herein 

Linie als Gestaltungselement       Stellung und Richtung 
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Blickrichtung quer Blickrichtung längs senkrecht wirkt dünner 

Linie als Gestaltungselement       Stellung und Richtung 
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Gestaltprinzipien 

Gestalt 
1. Ganzheit  

2. Prägnanz (simplicity) 

3. Figur und Grund 

4. Nähe (proximity) 

5. Ähnlichkeit  ( similarity ) 

6. Fortführung  (continuation) 

7. Geschlossenheit  (closure) 
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Bestimmen der Schriftgröße     

•  Texte, mit denen wir nur kurze Zeit verbringen (Telefonbücher, Lexika, Fußnoten): 6 bis 8 Punkt 

•  Lesetext 9 bis 14 Punkt (muss leicht erfassbar sein, darf aber nicht zuviel Platz beanspruchen) 

•  Schriften ab 14 Punkt müssen schon etwas Wichtiges aussagen  oder auf große Entfernung zu lesen sein. 

   (Plakate, Bucheinbände, Überschriften, sonstige Titel) 
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Vektor3, Schweiz 

3. Prinzip von Figur und Grund    Typogramm 
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Vektor3, Schweiz 

3. Prinzip von Figur und Grund    Typogramm 
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Der Mensch liest alles, wenn…     



27 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



28 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



29 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



30 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



31 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



32 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



33 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



34 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



35 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



36 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



37 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



38 

 erik spiekermann  / ursache wirkung ein typografischer roman                                                                       



39 

gestaltung  /  9 typografie                                                                       

Catch me if you can 

http://www.youtube.com/watch?v=gaLDyrun_Cc 

http://www.youtube.com/watch?v=gaLDyrun_Cc


40 

gestaltung  /  9 typografie                                                                       

www.germany-info.org 

Layout Visitenkarten 

http://www.germany-info.org/
http://www.germany-info.org/
http://www.germany-info.org/
http://www.germany-info.org
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www.lufthansa.de 

Layout Visitenkarten 

http://www.lufthansa.de/
http://www.lufthansa.de/
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www.telefonica.es www.telekom.de 

Layout Visitenkarten 

http://www.telekom.de/
http://www.telefonica.es/marca/entrada.html
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www.group-ie.de 

Layout Visitenkarten 

http://www.group-ie.de/
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www.metadesign.com 

Layout Visitenkarten 

http://www.metadesign.de/metaweb_index_fs_index_de.html
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www.incorporate.de 

Layout Visitenkarten 

http://www.incorporate.de/
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www.ruschlikon.net 

Layout Visitenkarten 

http://www.ruschlikon.net/
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www.juno-design.de 

Layout Visitenkarten 

http://www.juno-design.de/
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Johannes Gutenberg,  Buchdruck um 1450 

Geschichte der Schrift     
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Caligraph 2  Circa 1882 
Skizze von Christopher Sholes, 1868 

Geschichte der Schrift     der QWERTY-Standart     
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Geschichte der Schrift     der QWERTY-Standart     
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Schriftgestaltung 

KgEx l Grundlinie 

Unterlänge 

Mittelhöhe 

Oberlänge 

Zeilenabstand 

Versalhöhe 

Durchschuss 

Punze 

Grundlinie Aa.k 
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Warum Typographie ?     

•  Branding – CI/CD 

•  Wichtiges Mittel in der Visuellen Kommunikation 

•  Orientierungshilfe 

•  Leseanregung und -steuerung 

•  Zielgruppenansprache 
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Warum Typographie ?     

•http://www.youtube.com/watch?v=ZrDxe9gK8Gk 

http://www.youtube.com/watch?v=ZrDxe9gK8Gk
http://www.youtube.com/watch?v=ZrDxe9gK8Gk
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Schriftgestaltung  Geometrische Verwandschaften 

A     M      O 
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Type Me        Peter Cho 

http://acg.media.mit.edu/people/pcho/typemenot/index.html 

http://acg.media.mit.edu/people/pcho/typemenot/index.html
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Schriftgestaltung   Typologien 

t t t t t t t 
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Fixed Width Courier New 

1234567890          +-: 

Oi 
Schriftgestaltung     Monospace Schriften 
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Proportionale Schrift Arial 

123456789                  +-: 

Oi 
Schriftgestaltung     Proportionale Schriften 
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Proportionale Schrift Times 

123456789                      +-: 

Oi 
Schriftgestaltung     Proportionale Schriften 
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Times New Roman (mit Serifen) Scala (mit Serifen) 

Schriftgestaltung     Serifen 
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Times New Roman (mit Serifen) Scala) 

Schriftgestaltung     Serifen 
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Schriftklassifizierung    Schriften und ihre Entstehungszeit  

Garamond  Claude Garamond  1532 

Bodoni  Giambattista Bodoni 1789 

Futura  Paul Renner  1928 

Times   Stanley Morrison  1931 

Palatino  Hermann Zapf           1950 

Helvetica  Max Miedinger  1957 

Univers  Adrian Frutiger  1957 
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Lesbarkeit       Schriftgröße und Zeilenabstand 

Blindtext, so denken viel, sei ein Platzhalter,  
manchmal recht brauchbar,  
aber im Großen und Ganzen doch eher Unsinn. 

Blindtext, das ist eine regelrechte Kunst.  
In sich sinnvolle Texteinheiten, die jedoch  
eigentlich keinen tieferen Sinn haben –  
das ist das, was Blindtext ausmacht. 

Jeder professionelle Gestalter muss  

früher oder später Blindtext einsetzen,  

und zwar um fertig gestaltete, aber noch nicht  

mit Inhalt gefüllte Seiten sinnvoll anschaubar zu machen. 

Arial 

Zeilenabstand 10 pt. 

Schriftgröße 14 pt. 

 

 

 

 

Zeilenabstand 13 Punkt 

Schriftgröße 14 pt. 

 

 

 

 

 

Zeilenabstand 17 Punkt 

Schriftgröße 14 pt. 
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dbqp 

dbqp 

dbqp 

dbqp 

dbqp 

dbqp 

Arial 

Futura 

Verdana 

Courier New 

Chicago 

Monaco 

Lesbarkeit       „dbqp“-Probe 
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Textausrichtung    Blocksatz 

Blindtext, so denken viel, sei ein Platzhalter, 

manchmal recht brauchbar, aber im Großen und 

Ganzen doch eher Unsinn. 

 

Blindtext, das ist eine regelrechte Kunst. In sich 

sinnvolle Texteinheiten, die jedoch eigentlich keinen 

tieferen Sinn haben – das ist das, was Blindtext 

ausmacht. 

 

Jeder professionelle Gestalter muss früher oder später 

Blindtext einsetzen, und zwar um fertig gestaltete 

Seiten sinnvoll anschaubar zu machen. 

statisch,  

vermittelt Ruhe und Konzentration 

 

Zeitungslayout 
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Blindtext, so denken viel, sei ein Platzhalter,  

manchmal recht brauchbar,  

aber im Großen und Ganzen doch eher Unsinn. 

 

Blindtext, das ist eine regelrechte Kunst.  

In sich sinnvolle Texteinheiten, die jedoch  

eigentlich keinen tieferen Sinn haben –  

das ist das, was Blindtext ausmacht. 

 

Jeder professionelle Gestalter muss  

früher oder später Blindtext einsetzen,  

und zwar um fertig gestaltete Seiten sinnvoll 

anschaubar zu machen. 

rhythmisch,  

erleichtert das Finden einer Zeile 

Textausrichtung    Flattersatz 
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Blindtext, so denken viel, sei ein Platzhalter,  

manchmal recht brauchbar,  

aber im Großen und Ganzen doch eher Unsinn. 

 

Blindtext, das ist eine regelrechte Kunst.  

In sich sinnvolle Texteinheiten,  

die jedoch eigentlich keinen tieferen Sinn haben –  

das ist das, was Blindtext ausmacht. 

 

Jeder professionelle Gestalter muss  

früher oder später Blindtext einsetzen,  

und zwar um fertig gestaltete Seiten sinnvoll anschaubar 

zu machen. 

würdevoll, vornehm und konservativ 

langweilig und spannungslos 

 

repräsentative Schriftstücke 

Textausrichtung    Mittelachsensatz (axial) 
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Blindtext    Bedeutung  eines Platzhalters 

http://www.blindtexte.de 

 

http://www.blindtexte.de/
http://www.blindtexte.de/
http://www.blindtexte.de/
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Blindtext    Bedeutung  eines Platzhalters 

http://typetester.maratz.com/ 

http://typetester.maratz.com/
http://typetester.maratz.com/
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Umgang mit Typografie     mehr als zwei verschiedene Schriften erzeugen Unruhe  

Bescheidenheit im  

Einsatz der Mittel 

Beschrän- 

kung  

auf wenige Ideen 

 

Zu viele Effekte  

nehmen sich gegen- 

seitig die Wirkung  
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Umgang mit Text      Hervorhebung durch Layout  

Manche meinen, sie machen ein Schriftstück besonders »wichtig«, wenn sie 
alle Texte in  
 

Fett, Unterstrichen und in Outline  

 
setzen. Früher hat man zur Hervorhebung auf der Schreibmaschine 
unterstrichen, da man sonst keine andere Auszeichnungsmöglichkeit hatte. 
Dadurch wird aber nicht nur die inhaltliche Gliederung erschwert, auch 
die Spannung geht verloren.  
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Konstruktion von Typografien 
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FETT 

fein 

Semantische Typographie    Beziehung und Bedeutung zwischen den Zeichen 
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Groß 
klein 

Semantische Typographie    Beziehung und Bedeutung zwischen den Zeichen 
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l i n i e 

Semantische Typographie    Beziehung und Bedeutung zwischen den Zeichen 
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Dicht 

Semantische Typographie    Beziehung und Bedeutung zwischen den Zeichen 
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Semantische Typographie    Beziehung und Bedeutung zwischen den Zeichen 
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Nike France, 

Robert Nakata, 1994  

Semantische Typographie    Beziehung und Bedeutung zwischen den Zeichen 
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Experimentelle Typografien 20er Jahre 
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Ernst Jandl 

Experimentelle Typografien 
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Ernst Jandl 

Experimentelle Typografien 
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Experimentelle Printgrafik 90er 

Ray Gun Magazine – Music, Graphic Design, Culture and Style 
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Ray Gun Magazine – Music, Graphic Design, Culture and Style 

Experimentelle Printgrafik 90er 
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Folie 27 

The Kill-Off, 1990 

Perspektive    Typografie 
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Folie 28 

Philippe Apeloig, Chikago 1987 

Perspektive    Typografie 
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Folie 29 Minoru Niijima, Sculpture 1988 

Perspektive    Typografie 
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Folie 30 Béglian, Cote d´Azur 1935                               Tamassi, 50% 1948 

Perspektive    Typografie 
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Folie 31 Lutz Rohrbach, Ben Hur 1960 

Perspektive    Typografie 
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Folie 32 

American Airlines, New York 1999 

Perspektive    Typografie 
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Folie 32 

Graffity Research Lab 

Perspektive    Typografie 

http://graffitiresearchlab.com/?page_id=35
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Süddeutscher Rundfunk, 1954 Stadt Berlin, 1969  

Bayern Versicherungen, 1977  

Deutscher Werkbund, 1963  Iduna, Versicherungen, 1958 

Viessmann, Heiztechnik, 1960  

REWE, Lebensmittelgruppe, 1969  

Logoentwürfe von Anton Stankowski 

Founquet Strickmaschinen, 1972 

Deutsche Bank, 1974  

 

http://www.stankowski06.de/basis/html/kategorien/marken_grafikdesign/marken.html
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Schrift im Produktdesign 

Gioretto Giugiaro, 1996 

Nikon F5 SLR Kamera 
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Yoshiharu Iwata, 1958 

ER-4 Reiskocher von Toshiba 

Schrift im Produktdesign 



94 

gestaltung  /   9  typografie                                                                       

Alexander Samuelson, 1916 

Coca-Cola Flasche 

Schrift im Produktdesign 
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BMW Zentrale München, 

Architekt Karl Schwanzer 1973 

Schrift am Bau 

http://www.bmw.de/
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Leybold AG Werk Alzenau, Architekten Behnisch & Partner 1990 

Schrift am Bau 
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Schrift am Bau 

Parsevalschule DGF Stoess AG, 2003 
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Schrift am Bau 

Parsevalschule DGF Stoess AG, 2003 
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Schrift am Bau 

Parsevalschule DGF Stoess AG, 2003 
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Schrift im Objektdesign 

BBC School Television, 

Nick Bell 1993 
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Schrift im Ausstellungsdesign 

Guggenheim Bilbao 
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Schrift und Raum 

Barbara Kruger, 1991 
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Optimo 

http://www.optimo.ch/Media/pass.swf 

 

http://www.optimo.ch/Media/pass.swf
http://www.optimo.ch/Media/pass.swf
http://www.optimo.ch/Media/pass.swf
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SHIFT 

http://www.shift.de 

 

http://www.shift.de/
http://www.shift.de/
http://www.shift.de/
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Schrift im Produktdesign 

 

 

Coca-Cola Emblem in Asien 
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Schrift im Produktdesign 
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Dietrich Lubs und Dieter Rams, 1978 

ET 44 Braun Taschenrechner 

                                             

                         

Schrift im Produktdesign 

http://www.braun.de/de/company/history.html
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Schrift im Produktdesign 

Skalen auf dem Plattenspieler SK 4 

Otl Aicher, 1959 
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http://webuser.hs-

furtwangen.de/~mohrmaxi

/JUDYJUMPS/ 

 

http://www.youtube.com/w

atch?v=wF8f8w6HPoo 

 

http://webuser.hs-furtwangen.de/~mohrmaxi/JUDYJUMPS/
http://webuser.hs-furtwangen.de/~mohrmaxi/JUDYJUMPS/
http://webuser.hs-furtwangen.de/~mohrmaxi/JUDYJUMPS/
http://webuser.hs-furtwangen.de/~mohrmaxi/JUDYJUMPS/
http://www.youtube.com/watch?v=wF8f8w6HPoo
http://www.youtube.com/watch?v=wF8f8w6HPoo
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http://www.youtube.com/w

atch?v=UtC2jkzSyxY 

http://www.youtube.com/watch?v=UtC2jkzSyxY
http://www.youtube.com/watch?v=UtC2jkzSyxY

